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1. ЗАГАЛЬНІ ВІДОМОСТІ 
 

Поточний контроль успішності навчання здобувачів з дисципліни 
«Сучасні інформаційні технології в маркетингових дослідженнях» та рівня 
сформованості у них компетентностей, які підтримуються даною навчальною 

дисципліною, здійснюється у таких формах: 

-  активна участь у навчальній діяльності на лекції, ведення 

конспекту, експрес-опитування; 

-  поточні контрольні роботи за матеріалами змістових модулів; 

-   презентація результатів виконання практичних завдань; 

-  виконання завдань для самостійної роботи; 

- колоквіум 

Поточний контроль успішності навчання у формі контрольних робіт 

здійснюється наприкінці кожного змістового модуля на практичному 
занятті письмово. Типовий приклад поточної контрольної роботи наведено 

у розділі «Завдання для поточного контролю успішності навчання». 
Поточний контроль успішності навчання у формі  колоквіуму 

здійснюється наприкінці кожного змістового модуля на лекційному занятті 
письмово. Типовий приклад колоквіуму наведено у розділі «Завдання для 
поточного контролю успішності навчання». 

Зазначені форми і засоби поточного контролю успішності навчання 
здобувачів з навчальної дисципліни «Сучасні інформаційні технології в 

маркетингових дослідженнях»  спрямовані на стимулювання систематичної 
поточної навчальної та самостійної роботи тих, хто навчається, підвищення 

об’єктивності оцінювання їхніх знань, запровадження здорової конкуренції 
між здобувачами у навчанні, виявлення і розвитку їхніх творчих і 

дослідницьких здібностей.  
Мінімально можлива кількість балів за поточний контроль упродовж 

семестру – 60. 
Результати всіх форм поточного контролю є невід’ємними 

складовими критеріїв підсумкового оцінювання знань здобувачів, 
наведених у відповідному розділі навчально-методичного забезпечення 

дисципліни «Сучасні інформаційні технології в маркетингових 
дослідженнях». 

 

 
2. ЗАВДАННЯ ДЛЯ ПОТОЧНОГО КОНТРОЛЮ УСПІШНОСТІ 

НАВЧАННЯ  
 

2.1. Типові приклади завдань для поточного контролю за формами. 
2.1.1 Типовий приклад запитань для експрес-опитування за темою 

лекційного заняття «Інформаційна технологія розв'язання задач із марке-

тингових досліджень товару»): сутність товару та його властивості; сутність 
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життєвого циклу товарів; методи розрахунку конкурентоспроможності 

товару. 

2.1.2. Типовий приклад контрольної роботи за змістовим модулем 1. 

Теоретичні основи 

використання сучасних інформаційних технологій  

у маркетингових дослідженнях 

Завдання 1. Дайте визначення наступних термінів: 

 
1) Інформація 

2) Дані 
3) Маркетингова інформація  

4) Проект маркетингових досліджень 
5) Інформаційна система маркетингових досліджень 

6) Система підтримки рішень  
 

Завдання 2. У чому складається розходження між маркетинговою 
інформаційною системою й системою підтримки рішень? 

 
 

2.1.2. Типовий приклад колоквіуму за змістовим модулем 1. Теоретичні 

основи  

використання сучасних інформаційних технологій  

у маркетингових дослідженнях 

 

Завдання 1 (5 балів) 

Сформулюйте властивості маркетингової інформації  

 

Завдання 2 (5 балів). Підприємство має можливість реалізовувати свої 
товари на трьох різних сегментах ринку (альтернативи). Перед керівництвом 

ставляться одночасно наступні цілі: мінімізація витрат на рекламу, 
завоювання максимальної долі ринку та максимальний обсяг продаж 
протягом  планованого періоду. Оцінки витрат на рекламу, обсяг  продаж, 

частки ринку та прибутку залежно від  вибору сегмента представлені у табл. 
2.1. Необхідно знайти найбільш вигідний сегмент у відповідності із методами 

рівномірної оптимальності, справедливого компромісу, згортки критеріїв та 
ідеальної точки. 

 
Таблиця 2.1  

Оцінки реалізації продукції підприємства на сегментах ринку 
 
Альтернативи Цілі (критерії) 
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(сегменти ринку) Витрати на 
рекламу, грош.од. 

Доля ринку, 

% 

Обсяг продаж, 
од. 

Прибуток, 
грош. од. 

1 сегмент 8 45 92 182 
2 сегмент 11 40 87 172 
3 сегмент 7 50 82 167 

 

Завдання 3 (5 балів). Є відомості про реалізацію товарів однієї групи 
за кілька періодів (табл. 2.2). На основі цих даних визначити фазу життєвого 

циклу кожного товару за графіком  виторгу та за методом Pollі-Соок і 
зробити висновки про подальшу маркетингову стратегію. 

 
Таблиця 2.2  

Обсяги реалізації товарів однієї групи, грош.од. 
  

Товар Виторг у 
році t 

Виторг у 
році t+1 

Виторг у 
році t+2 

Виторг у 
році t+3 

Виторг у 
році t+4 

Виторг у 
році 
t+5 

Товар 1 60 80 75 67 64 65 

Товар 2 41 54 54 60 67 63 
Товар 3 28 33 21 12 9 11 

Товар 4 47 44 60 71 71 73 
Товар 5 18 24 27 39 54 56 
Товар 6 51 67 65 54 48 49 

 

 

3. СИСТЕМА ОЦІНЮВАННЯ УСПІШНОСТІ НАВЧАННЯ ПІД ЧАС 

ПРОВЕДЕННЯ ПОТОЧНОГО КОНТРОЛЮ 
 

 
Система оцінювання успішності навчання здобувача та рівня 

сформованості у нього компетентностей, які підтримуються навчальною 
дисципліною «Сучасні інформаційні технології в маркетингових 
дослідженнях» (Програма навчальної дисципліни «Сучасні інформаційні 

технології в маркетингових дослідженнях») враховує види занять, які згідно з 
програмою навчальної дисципліни передбачають лекційні, лабораторні 

заняття, а також виконання самостійної роботи.  
При розрахунку підсумкової оцінки успішності здобувача з навчальної 

дисципліни «Сучасні інформаційні технології в маркетингових 
дослідженнях» слід вважати, що кожна форма поточного контролю має різну 

питому вагу у формуванні його компетентностей, які забезпечуються 
навчальною дисципліною.  

З урахуванням вагомості кожної форми поточного контролю успішність 
навчання здобувача з навчальної дисципліни у підсумку оцінюється у 

відповідних балах (табл. 3.1) за формулою: 
 

R = A + B + C + D, 
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де R - підсумковий максимальний бал, який здобувач може отримати за 
успішне виконання усіх форм поточного контролю; 

A – максимальна кількість балів, яку здобувач може отримати за 
експрес-опитування (табл. 3.2) (А=5). 

B – максимальна кількість балів, яку здобувач може отримати за 

контрольні роботи (В=7); 
C – максимальна кількість балів, яку здобувач може отримати за 

презентацію результатів лабораторних робіт (С=6); 
D – максимальна кількість балів, яку здобувач може отримати за 

колоквіум (D=15). 
Виконання кожного завдання для поточного контролю успішності 

здобувача оцінюється відповідно до Тимчасового положення "Про порядок 
оцінювання результатів навчання студентів за накопичувальною бально-

рейтинговою системою" ХНЕУ ім. С. Кузнеця (табл. 3.1).  
 

Таблиця 3.1 
 

Шкала оцінювання: національна та ЄКТС 

Сума балів за всі 

види навчальної 
діяльності 

Оцінка 
ЄКТС 

Оцінка за національною шкалою 

для екзамену, курсового 
проекту (роботи), практики 

для заліку 

90 – 100 А відмінно  
 

зараховано 
82 – 89 B 

добре 
74 – 81 C 

64 – 73 D 
задовільно 

60 – 63 E 

35 – 59 FX 
незадовільно 

не зараховано 

1 – 34 F 

 
Розподіл балів за виконання завдань поточного контролю за формами у 

межах тем змістових модулів наведено в табл. 3.2. 
 

Таблиця 3.2 
 

Розподіл балів за формами поточного контролю та змістовими модулями 
Форма поточного 
контролю 

Змістовий модуль 1  Змістовий модуль 2  

Сума 
балів 

Е
к
сп

р
ес

-
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п

и
ту

в
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я 
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н
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л
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Максимальна 

кількість балів  
5 7 6 15 5 7 6 15 66 

 
Оцінки за цією шкалою заносяться до відомостей обліку успішності та 

іншої академічної документації. 
Семестровий контроль проводиться у формі заліку – підсумкова 

кількість балів з навчальної дисципліни (максимум 100 балів, мінімум – 60), 

визначається як сума (проста) балів за результати успішності здобувача при 

поточному контролі, включаючи самостійну роботу.  
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